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В статье обсуждается жанровая идентификация телеграм-канала «#япатриотпапы», 

репрезентируется его жанровая модель, рассматривается прикладной статус этого жанра в системе 

коммуникации современной высшей школы. С точки зрения экстрамассмедийного подхода телеграм-

канал «#япатриотпапы» появился в координатах двух точек бифуркации в социально-политической 

системе Российской Федерации: Года семьи (2024) и Года защитника Отечества (2025). Массмедийный 

подход позволил определить телеграм-канал «#япатриотпапы» как когнитивно-коммуникативный 

жанр, регламентирующий научно-учебный, методический и воспитательный диалог между 

преподавателями и студентами Института медиакоммуникаций, медиатехнологий и дизайна Крымского 

федерального университета имени В. И. Вернадского. Описание жанровых характеристик телеграм-

канала «#япатриотпапы» проводится в соответствии с моделью, структура которой формируется с 

помощью таких жанрообразующих критериев: потребность адресата, обусловившая появление жанра; 

функции жанра, способствующие реализации потребностей адресата; тема жанра; коммуникативная 

цель жанра; концепции адресанта/ адресата; событийное содержание; факторы коммуникативного 

прошлого/будущего; языковое воплощение и паралингвистическое оформление. Когнитивно-

коммуникативный жанр «Телеграм-канал “#япатриотпапы”», реагируя на бифуркационный сценарий 

в социально-политической системе России, обеспечивает синергетический эффект в системе российской 

высшей школы: взаимодействие науки, учёбы, воспитания и массмедиа.      

Ключевые слова: телеграм-канал «#япатриотпапы», когнитивно-коммуникативный жанр, 

жанровая модель, преподаватель, студент, вуз, массмедиа, точка бифуркации, синергетика.  
 

ВВЕДЕНИЕ 

Экстрамассмедийная постановка проблемы сформирована в координатах двух 

точек бифуркации в социально-политической системе России: первая точка бифуркации 

– это государственное ранжирование 2024 года как Года семьи «с целью популяризации 

государственной политики в сфере защиты семьи, сохранения традиционных семейных 

ценностей» [12], вторая точка бифуркации – государственное регламентирование 

2025 года как Года защитника Отечества «в целях сохранения исторической памяти, в 

ознаменование 80-летия Победы в Великой Отечественной войне 1941–1945 годов, в 

благодарность ветеранам и признавая подвиг участников специальной военной 

операции» [13].  

Информационная повестка вузов России коррелирует с бифуркационным сценарием 

2024–2025 гг.     

Массмедийная постановка проблемы  

В период с 2020 г. (международная точка бифуркации – пандемия COVID-19) по 

2022–2025 гг. (российская и международная точка бифуркации – специальная военная 

операция на Украине) контентно-качественная цифровизация научно-образовательного 

процесса в высшей школе предопределяет создание тематических онлайн-сообществ на 

интернет-платформах.  
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Одной из таких базовых площадок, возможности которой используются для 
репрезентации просветительской, воспитательной, научной и учебно-методической 
деятельности российских вузов, является медиаплатформа «Телеграм».  

В Институте медиакоммуникаций, медиатехнологий и дизайна (далее – ИММиД) 
Крымского федерального университета имени В. И. Вернадского (далее – КФУ им. 
В. И. Вернадского) информационная повестка эксплицируется на таких базовых онлайн-
платформах, как «ВКонтакте» (https://vk.com/immid_cfu) и «Телеграм» 
(https://t.me/IMMiDcfu).  

В феврале этого года мы создали телеграм-канал «#япатриотпапы» 
(https://t.me/yapatriotpapy) для научного, учебного и методического сопровождения 
профессиональной деятельности в ИММиД КФУ им. В. И. Вернадского.    

Методология исследования 
В тот же период с 2020 г. по 2025 г. в фокус исследовательского интереса 

массмедиакоммуникативистов попадают когнитивно-информационные тактики и 
стратегии обучающих корпоративных телеграм-каналов, а именно: 

• изучение образовательного блогинга и тематико-видовых характеристик 
просветительского контента в мессенджере «Телеграм» (Т. А. Глебович [4]);  

• анализ импортирующих, разговорных, узкоспециализированных телеграм-
каналов в образовательной среде (Д. С. Красуля [6]);  

• обзор медиакоммуникационных возможностей «Телеграм» и контента телеграм-
канала преподавателя университета для формирования и развития имиджа вуза 
(А. Г. Афанасьева [1]; А. П. Беседина [3]);  

• оценка потенциала телеграм-сообществ с целью информационной поддержки 
медиапродукта в образовательной среде (Д. О. Лаврентьев, А. А. Салдаева, В. Ю. Белаш 
[9]); 

• рассмотрение специфики использования онлайн-инструментов в педагогической 
практике (И. В. Кудинов, Э. О. Минахметова [7]);  

• мониторинг образовательных коммуникаций, стратегий и тактик телеграм-
каналов (Б. А. Низомутдинов, А. Б. Углова, И. М. Богдановская [10]);  

• осмысление информационного, образовательного, развлекательного, 
экспертного и авторского медиаконтента «Телеграм» в кластере «культура, искусство, 
образование» высшей школы (Е. А. Карцева [5]);  

• обсуждение функций и сервисов телеграм-каналов в информационно-
образовательном пространстве России (Е. В. Терентьева, Г. О. Аргунов [11]); 

• описание методологических подходов в исследовании особенностей когнитивно-
коммуникативного жанра «Телеграм-канал “#япатриотпапы”» (А. Г. Шилина [15]). 

В этой связи продолжение вектора исследований, посвященных научно-учебному 
информированию на онлайн-платформе «Телеграм», представляется актуальным. 

Цель статьи – проанализировать жанрообразующие критерии телеграм-канала 
«#япатриотпапы» на материале тематических постов.  

 

ИЗЛОЖЕНИЕ ОСНОВНОГО МАТЕРИАЛА ИССЛЕДОВАНИЯ 

 В нашем изыскании категоризация телеграм-канала «#япатриотпапы» как 
когнитивно-коммуникативного жанра обусловлена теорией речевых жанров 
М. М. Бахтина. Тематическое содержание, стиль и композиционное построение нашего 
телеграм-канала «неразрывно связаны в целом высказывании и одинаково определяются 
спецификой данной сферы общения», в которой вырабатываются свои устойчивые типы 
таких высказываний [2, с. 250].  

https://t.me/IMMiDcfu
https://t.me/yapatriotpapy
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 Жанроцентричность рассматриваемого телеграм-канала устанавливается в 

соответствии с моделью речевого жанра Т. В. Шмелевой [16] и дополнительными 

жанровыми критериями А. Г. Шилиной [14, с. 89–120]. 

Модель жанра «Телеграм-канал “#япатриотпапы”» 

I. Преамбула модели.  

II. Структура модели. 

2.1. Потребность адресата, обусловившая появление жанра. 

2.2. Функции жанра, способствующие реализации потребности адресата. 

2.3. Параметры, закрепляющие потребности адресата и функции жанра. 

2.3.1. Тема жанра. 

2.3.2. Коммуникативная цель жанра. 

2.3.3. Концепция адресанта. 

2.3.4. Концепция адресата. 

2.3.5. Событийное (диктумное) содержание. 

2.3.6. Фактор коммуникативного прошлого. 

2.3.7. Фактор коммуникативного будущего. 

2.3.8. Языковое воплощение. 

2.3.9. Паралингвистическое оформление.  

Рассмотрим жанрообразующие критерии телеграм-канала «#япатриотпапы» на 

материале 300 текстов постов, опубликованных в период с 15 февраля 2025 г. по 20 

октября 2025 г. 

I. Обоснование преамбулы жанровой модели связано с эксплицитным и 

имплицитным присутствием социального (гендерного, возрастного, этнического, 

профессионального) компонента в каждом жанрообразующем параметре. Целевую 

аудиторию телеграм-канала составляют 175 человек (данные от 20.10.2025): 

преподаватели, сотрудничающие с ними коллеги и студенты 

ИММиД КФУ им. В. И. Вернадского. Возраст подписчиков − от 17 до 82 лет; их 

образование – среднее и высшее.  Это мужчины и женщины, представляющие разные 

этносы.    

К основным тематическим блокам, содержащим тексты постов телеграм-канала 

«#япатриотпапы», относятся: 

• учебные, воспитательные и научные мероприятия 

ИММиД КФУ им. В. И. Вернадского; 

• научные публикации и профессиональная деятельность преподавателей; 

• сборники материалов и программы конференций 

ИММиД КФУ им. В. И. Вернадского; 

• государственные праздники России; 

• специальная военная операция на Украине; 

• профессиональные праздники России; 

• дни рождения/юбилеи выдающихся представителей науки и литературы 

России и мира; 

• праздники, события локальной солидарности и памятные даты, связанные с 

государственностью, историей и культурой России и Республики Крым; 

• календарь событий, имеющих международное значение; 

• развлекательно-просветительский блок. 
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II. Для дальнейшего анализа жанрообразующих критериев телеграм-канала 

«#япатриотпапы» рассмотрим структуру его модели. 

2.1. Удовлетворение потребностей адресата реализуется в следующих примерах 

постов. 

2.1.1.  Потребность в принадлежности к ИММиД КФУ им. В. И. Вернадского – 

более двадцати постов информирующего и развлекательно-познавательного характера о 

фактах, связанных с Межрегиональной научно-практической конференцией с 

международным участием «Информация и общество», которая проводится в КФУ 

им. В. И. Вернадского на протяжении пяти лет (с начала образования структурного 

подразделения ИММиД). 

2.1.2. Потребность в уважении − признание достижений преподавателей 

иллюстрируется в примере медиаматериала: «11 апреля Ольга Николаевна Володченко, 

доцент кафедры журналистики, была удостоена высокой награды от Союза 

журналистов России – медалью “За заслуги”!» (15.04.2025).  

2.1.3. Познавательная потребность – тексты постов и опубликованные 

работы всех тематических блоков телеграм-канала ориентированы на получение 

знаний, полезной информации: «В нашем университете учатся студенты из других 

стран, многие из них уже усовершенствовали свои знания в области русского языка. 

В этот знаменательный день для них немного истории праздника» (Ко Дню 

Защитника Отечества, 23.02.2025); «В этот день Анастасия Владимирова рассказала о 

защитниках Алушты во время Великой Отечественной войны. Спасибо, герои, за мирный 
и солнечный День города!» (К празднованию Дня города Алушты, 31.05.2025). 

2.1.4.  Эстетическая потребность – наиболее показательными для 

удовлетворения этого вида потребности являются примеры студенческих 

медиаматериалов: справочник по уходу за цветами (к Международному женскому дню, 

08.03.2025); проект в рамках творческой мастерской «Формирование образа Сергея 

Есенина в современном информационном пространстве: от медиаконцепции к 

медиастратегии (к 130-летию со дня рождения поэта)» (24.04.2025); видео с исполнением 

песни «Прекрасное далеко» на английском языке в переводе студентки Елизаветы 

Скоковой (23.05.2025). 

2.1.5. Потребность в самоактуализации воспроизводится в постах 

преподавателей и студентов о героях их семей − обратная связь в ответ на предложение 

авторов телеграм-канала (ко Дню Победы, 05.05.2025–10.05.2025); флешмоб 

фотовоспоминаний «Пушкин и я» от преподавателей ИММиД (к Пушкинскому дню 

России, 06.06.2025–09.06.2025). 

2.2.  Информационная, воздействующая, воспитательная, просветительская и 

гедонистическая функции опубликованного медиаконтента содействуют реализации 

потребностей подписчиков. 

2.3.  К параметрам, фиксирующим потребности аудитории и функции жанра 

телеграм-канала «#япатриотпапы», относятся: 

2.3.1. Концептуальная доминанта «патриотизм» в научных и учебно-

методических текстах и медиаматериалах постов: «Патриотизм – это забота о 

духовном и нравственном становлении детей, а детские книги помогают в этом: 

воспитывают вкус и формируют ценности» (к Международному дню детской книги, 

02.04.2025); «Патриотизм – это знание и соблюдение законов своей страны. Вот почему 

такое направление журналистики, как криминальная журналистика, является важным 
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и востребованным сегментом научно-социального знания в современном массмедийном 

пространстве» (пост об ужесточении наказания для криминальных авторитетов, 

01.04.2025). 

2.3.2. Телеграм-канал «#япатриотпапы» является удобным и эффективным 

форматом для обсуждения и презентации исследовательских, обучающих и 

методических проектов преподавателей и студентов ИММиД. 

2.3.3. Примеры таких текстов постов: «Если вы хотите рассказать  

о ваших родственниках – участниках Великой Отечественной войны, присылайте 

фотографию, краткие сведения о родственнике и краткую информацию о себе» (ко 

Дню Победы, 02.05.2025); «А вы готовы поддержать флешмоб «Пушкин и я»?» (к 

Пушкинскому дню России, 06.06.2025) – демонстрируют концепцию адресанта, которая 

мотивирует телеграм-реакции целевой аудитории. 

2.3.4. Публикация готовых учебных проектов студентов, научных и 

публицистических статей преподавателей ИММиД детерминирует концепцию адресата: 

получить сведения из медиаконтента телеграм-канала и ответить на мотивирующие 

предложения адресанта.  

2.3.5. Анализ событийного содержания телеграм-канала «#япатриотпапы» 

осуществляется в соответствии с тематическими блоками, включающими тексты постов 

и периоды их публикации: 

• учебные, воспитательные и научные и мероприятия ИММиД КФУ 

им. В. И. Вернадского: мероприятие кафедры рекламы, связей с общественностью и 

издательского дела, приуроченное к 23 февраля в рамках Года защитника Отечества; 

мероприятие кафедры журналистики – заседание круглого стола «Военная 

журналистика: от истоков до сегодня» (24.02.2025–25.02.2025); встреча курсанта 3 курса  

Крымского филиала Краснодарского университета МВД России Андрея Криворучко со 

студентами 1 курса направлений подготовки «Издательское дело», «Журналистика», 

«Реклама и связи с общественностью» (24.03.2025; 02.04.2025); V Межрегиональная 

научно-практическая конференция с международным участием молодых учёных, 

аспирантов, магистрантов и студентов «Информация и общество» (15.04.2025–

16.04.2025; 21.04.2025–23.04.2025); творческая мастерская «Формирование образа Сергея 

Есенина в современном информационном пространстве: от медиаконцепции к 

медиастратегии (к 130-летию со дня рождения поэта)» (18.04.2025; 24.04.2025); защиты 

курсовых работ студентов ИММиД (30.04.2025); 

• научные публикации и профессиональная деятельность преподавателей:  

научная статья А. Г. Шилиной, О. А. Субботиной «Мастер-класс «Харассмент как 

инструмент информационной войны: идентификация, методология, прогноз» в системе 

вузовской подготовки бакалавров журналистики» (27.02.2025); онлайн-доклад 

О. А. Субботиной, А. Г. Шилиной «Образ отца в современном медиапространстве 

России» на научно-философском семинаре «Семья в современном обществе» (Филиал 

МГУ им. М. В. Ломоносова в г. Севастополе, 20.03.2025); научная статья 

О. Н. Володченко «Методы и приемы манипуляции в медиатекстах в условиях 

информационного противостояния (на примере телеграм-каналов) (11.04.2025); награда 

доцента кафедры журналистики О. В. Володченко «За заслуги» от Союза журналистов 
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России (15.04.2025) и  публицистическая статья «За что враги убивают наших военкоров» 

(12.05.2025); 

•  сборники материалов конференций ИММиД КФУ им. В. И. Вернадского: 

«Информация и общество» − тезисы докладов участников межрегиональной научно-

практической конференции с международным участием молодых ученых, аспирантов, 

магистрантов и студентов 2021–2025 гг. (26.02.2025; 13.03.2025; 22.03.2025; 28.03.2025; 

04.04.2025; 07.06.2025 г.); программа конференции «Информация и общество» в 2025 г. 

(09.04.20254; 15.04.2025).  

Далее тематические блоки содержат релевантные материалы, подготовленные 

преподавателями и студентами ИММиД КФУ им. В. И. Вернадского, повествующие о 

мужчинах и женщинах – героях и героинях семей, а именно: 

• государственные праздники России: День Защитника Отечества (17.02.2025 – 

03.03.2025,); Международный женский день (03.03.2025 − 06.03.2025; 08.03.2025); День 

воссоединения Крыма с Россией (17.03.2025 – 18.03.2025); Праздник весны и труда 

(01.05.2025); День Победы (02.05.2025-10.05.2025); 

• специальная военная операция на Украине: об отцах и членах семей − 

участниках СВО и правоохранителях (10.03.2025; 24.03.2025; 07.04.2025); гибель 

выпускника кафедры журналистики, военного корреспондента Александра Федорчака в 

зоне СВО и посты-посвящения военным корреспондентам Отечества (25.03.2025-

27.03.2025; 31.03.2025); портрет военкора Александра Федорчака в Зале Славы крымской 

журналистики (25.04.2025). 

Тематические блоки, представленные ниже, включают сопровождающие 

медиаматериалы студентов: 

• профессиональные праздники России: День войск противовоздушной 

обороны (13.04.2025); День работника скорой медицинской помощи (28.04.2025); День 

Черноморского флота (13.05.2025); Общероссийский день библиотек (27.05.2025); День 

пограничника (28.05.2025); 

• дни рождения/юбилеи выдающихся представителей науки и литературы 

России и мира: В. И. Вернадского (12.03.2025); А. Эйнштейна (14.03.2025); Н. В. Гоголя 

(01.04.2025); А. Маслоу (01.04.2025); Д. И. Фонвизина (14.04.2025); А. К. Дойля 

(22.05.2025); 130 лет со дня рождения С. А. Есенина (21.09.2025–20.10.2025); 

• праздники, события локальной солидарности и памятные даты, связанные с 

государственностью, историей и культурой России и Республики Крым, КФУ 

им. В. И. Вернадского: День защитника Республики Крым (26.02.2025); основание 

иллюстрированного журнала «Советское фото» (08.04.2025); День Конституции 

Республики Крым (11.04.2025); День космонавтики (12.04.2025); годовщина открытия 

панорамы Севастополя (14.05.2025); День города Алушты и медиапроект о защитниках 

Алушты во время Великой Отечественной войны (31.05.2025); годовщина выхода песни 

«Группа крови» (рок-группы «Кино») (03.06.2025); дата основания Государственной 

Третьяковской галереи (04.06.2025); День образования российской полиции (05.05.2025); 

Пушкинский день России (06.06.2025); День рождения КФУ им. В. И. Вернадского 

(14.10.2025); День рождения ИММиД (20.10.2025); 

• календарь событий, имеющих международное значение: Международный 

день женщин-судей (10.03.2025); коронавирусная инфекция COVID-19, фейки о 
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коронавирусе (11.03.2025; 03.04.2025); экологические катастрофы (12.03.2025); важные 

научные открытия человечества (13.03.2025; 24.03.2025); Международный женский день, 

который впервые отметили в Австрии, Германии, Швейцарии и Дании (19.03.2025); День 

весеннего равноденствия и связанные с ним праздники в разных культурах (20.03.2025); 

Международный день борьбы за ликвидацию расовой дискриминации (21.03.2025); 

Международный день таксиста и материал о женском такси (22.03.2025); 

Международный день детской книги (02.04.2025); Международный день танца 

(29.04.2025); Международный день семей (15.05.2025); Международный день музеев 

(18.05.2025); 

• развлекательно-просвещающий блок: о кошках в истории человечества 

(07.03.2025); рекомендации к просмотру кинофильмов, релевантных тематике постов 

(28.02.2025); серия викторин для медиасопровождения конференции «Информация и 

общество» и факты из ее истории в 2025 г. (13.03.2025; 20.03.2025; 09.04.2025; 

10.04.2025); слоган «Душа патриота папы обязана трудиться и в субботу, и в воскресенье» 

в сопровождении иллюстраций и видео, созданных ИИ (каждая пятница указанного 

периода); пост ко дню рождения кубика Рубика − создание студентом ИММиД телеграм-

канала о спидкубинге и спидкуберах (в рамках учебной дисциплины «Управление 

системой внутренних и внешних коммуникаций организации») (19.05.2025); викторина о 

значении слова «джинса» в сфере рекламы и медиакоммуникаций (20.05.2025–

21.05.2025); перевод песни «Прекрасное далеко» (композитора Е. Крылатова на стихи 

Ю. Энтина) на английский язык студенткой института и видео с ее исполнением 

(23.052025); викторина к Общероссийскому дню библиотек (26.05.2025); творческий 

медиапроект студентки кафедры рекламы, связей с общественностью и издательского 

дела ко «Дню гадания на ромашках» (29.05.2025); пост ко Дню здорового питания о 

создании студенткой ИММиД телеграм-канала «Твой вкусный день» (в рамках учебной 

дисциплины «Управление системой внутренних и внешних коммуникаций 

организации») (02.06.2025). 

2.3.6. К факторам коммуникативного прошлого относятся выступление 

А. Г. Шилиной, О. А. Субботиной с научным докладом «Образ отца в современном 

массмедийном пространстве: от прототипа к личности» на IV Межрегиональной научно-

практической конференции с международным участием молодых учёных, аспирантов, 

магистрантов и студентов «Информация и общество»; проведение творческой 

мастерской «Формирование образа отца в современном информационном пространстве: 

от медиаконцепции к медиастратегии» для студентов ИММиД в рамках указанной 

конференции и выпуск видеоролика на странице ИММиД  во «ВКонтакте» ко Дню отца 

в 2024 г., Году семьи. Идейным триггером  для их реализации стал медиатекст «Я – 

патриот своего папы» (https://www.youtube.com/watch?v=YC0E-D2pPC0). 

2.3.7. Как отмечалось, объявление 2025 года Годом защитника Отечества стало 

обоснованием для создания научного и учебно-методического телеграм-канала 

«#япатриотпапы» и явилось фактором коммуникативного будущего его 

функционирования. 

2.3.8. Специфика языкового воплощения жанра связана с достижением цели 

межличностного общения, основанного на взаимном доверии адресанта и адресата. 

В текстах постов реализуется такая коммуникативная тактика, как интимизация –  

https://www.youtube.com/watch?v=YC0E-D2pPC0
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использование языковых и речевых средства, с помощью которых «создается 

стилистический эффект доверительного непосредственного общения, неизменно 

формирующего ощущение сопричастности, вовлеченности, принадлежности» [8]: 

«Папочка, будь всегда рядом, а я не подведу!» Анжела Григорьевна Шилина, доктор 

филологических наук, профессор кафедры рекламы, связей с общественностью и 

издательского дела, рассказала об отце – Григории Яковлевиче Шилине, подполковнике 

в отставке» (30.05.2025).  

Научные, учебные и творческие проекты содержат как авторские рисунки, 

фотографии, видео и аудио, так и контент, сгенерированный с помощью ИИ, что 

идентифицируется как паралингвистическое оформление телеграм-канала 

«#япатриотпапы». 

Итак, проведенное исследование позволяет сделать следующие выводы: 

1) телеграм-канал «#япатриотпапы» демонстрирует полную реализацию, 

целостность и связность его жанрообразующих критериев;  

2) телеграм-канал «#япатриотпапы» эксплицирует когнитивно-информационный 

потенциал работы для репрезентации качественных научных, учебных и методических 

материалов;  

3) телеграм-канал «#япатриотпапы» убеждает в необходимости развития 

корпоративных онлайн-площадок обучающего характера в системе высшей школы.  

 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

Телеграм-канал «#япатриотпапы» является когнитивно-коммуникативным 

жанром, который, во-первых, выстраивает диалог между преподавателями и студентами; 

во-вторых, реагирует на бифуркационный сценарий в социально-политической системе 

России и, в-третьих, обеспечивает синергетический эффект в системе российской высшей 

школы: взаимодействие науки, учёбы, воспитания и массмедиа.      

Изучение динамики перехода канала «#япатриотпапы» из мессенджера Telegram в 

мессенджер MAX представляет перспективу дальнейшего исследования его жанровой 

специфики.  
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GENRE AND COMMUNICATIVE CHARACTERISTICS 

OF “#YAPATRIOTPAPY” TELEGRAM CHANNEL  

(MASS MEDIA AND SYNERGETIC ASPECT) 

Shilina A. G., Subbotina O. A. 

The genre identification of “#yapatriotpapy” Telegram channel is discussed; its genre model is 

represented in the article and the applied status of this genre in the communication system of modern higher 

education is examined. From the point of view of the extra mass media approach, “#yapatriotpapy” Telegram 

channel appeared in the coordinates of two bifurcation points in the social and political system of the Russian 

Federation: The Year of the Family (2024) and the Year of the Defender of the Fatherland (2025). The mass 

media approach made it possible to define “#yapatriotpapy” Telegram channel as a cognitive and 

communicative genre regulating scientific, educational, methodological and educational dialogue between 

professors and students of the Institute for Media Communications, Media Technologies and Design, 

V. I. Vernadsky Crimean Federal University. The description of the genre characteristics of “#yapatriotpapy” 

Telegram channel is carried out in accordance with a model structured by using the following genre forming 

criteria: the addressee’s  needs, led to the genre emergence; the functions of the genre contributed to the 

realization of the addressee’s needs; the theme of the genre; the communicative purpose of the genre; the 

concepts of the addresser / addressee; event content; factors of the communicative past / future; linguistic 

embodiment and paralinguistic design. The cognitive and communicative genre of “#yapatriotpapy” Telegram 

channel, responding to the bifurcation scenario in the social and political system of Russia, provides the 

synergetic effect in the system of Russian higher education: the interaction of science, study, education and the 

mass media. 

Key words: “#yapatriotpapy” Telegram channel, cognitive and communicative genre, genre model, professor, 

student, university, mass media, bifurcation point, synergetics. 
 


