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B HaIuu JHA PEKIAMHBIA TEKCT PACCMATPUBACTCS YYEHBIMHU-IMHTBUCTAMU KaK UCTOYHHK, TIPEACTABIISIO-
Kl HHTEPEC C TOYKU 3PEHHS M3yUYCHHUS] COBPEMEHHOMN S3bIKOBOM KAPTHUHBIL. B M3yYeHHH SI3BIKOBON KAPTHHBI
MHpa, a TAK)KE B BHISBJICHHU CIICHUPUIESCKHX YEPT MOJEIHA MHUPa TOTO MIIM HHOTO HApOja HaM IIOMOTaeT PeK-
J1amMa, CO BCEMH CBOUMHM OCOOEHHOCTSAMH.

Ha ocHOBaHMHU IPOBEJIEHHOIO NPAKTUYECKOTO aHAIM3a PEKIAMHBIX TEKCTOB U3 (PAHIy3CKUX KyPHAJIOB
«Elle», « Express», « Le Nouvel Observateur» u «Le frangais dans le monde», Hamu ObIIM BbIZEIEHBI Xapak-
TepHBbIC 0COOCHHOCTH PEKIAMHBIX TEKCTOB, KOTOPBIC IPHBEICHBI B HAYYHOU padoTe.

KiroueBble clioBa: pekiiama, peKiIaMHbIi TEKCT, MeTadopa, aluTUTepalys, aCCOHaHC, pudma, pUTM, Io-
BTOp, IIPOTHUBOIIOCTABJICHHE, CPABHEHHUE, TUTIEPO0IIa, CHHEKI0Xa, PUTOPUYECKHUIA BOITPOC

IlocTanoBka npo0iaembl. B Hamm THU peKIaMHBIN TEKCT paccMaTpHBaeTCs YUEHBI-
MU-JIMHTBUCTAMHU KaK MCTOYHHUK, MPEACTABISAIONINN MHTEpEC ¢ TOYKU 3PEHUS H3yUeHUs
COBPEMEHHOH SI3BIKOBOM KapTHHEI. B M3y4YeHHH S3bIKOBOW KapTHHBI MUPA, a TAK)KE B BbI-
SIBIIEHUH CTIENN(YUIECKIX YepT MOJIENH MHAPA TOTO WJIM HHOTO HApOJla HaM TIOMOTAeT PeK-
JlamMa, coO BCEMH CBOMMH OCOOCHHOCTSIMH.

CIIOBO «peKJIaMay» MPOUCXOAMT OT JATHHCKOrO TJIArona «reclamarew, 4To 0G03Ha-
YaeT «yTBEpPXKIATh, BBEIKPHKHUBATH, MPOTECTOBATH» M SBISIETCA YaCThI0 MapKETHHTOBBIX
KOMMYHHKAIIUH, TJIe paclpoCTpaHsioTcss HHPOpMAIMK PEKIAMHON WHIYCTPUU JJIsl TIPH-
BJICUCHHUSI BHUMAHUS K OOBEKTY PeKIIaMHPOBaHUsI, (OpMUpOBaHUE WU TOAIEPKAHNE UH-
Tepeca Kk Hemy. Ho, ceromHs pexiiamMa BBI3bIBAE€T OOJBIION MHTEPEC HE TOJIBKO y TPOHU3BO-
TUTENeH peKyiaM U UX pacipocTpaHuTeNeil, HO U y TMHIBUCTOB. O 4éM CBUAETENHCTBYIOT
MHOTOYHCIICHHBIE JINHTBUCTHYECKHUE UCCIIEIOBAHMUS B CTpaHax 3apyOexbsi, HO U B Hallei,
crpane [17; 18; 19 u np], 3aTparuBaromue pa3Hble aCEKThl €€ U3yueHus: Hanpumep, Po-
serTans [1.3., Koxter H.H. n3yuaroT KOMIO3UIIMOHHYIO CTPYKTYPY PEKIAMHOTO COOOIIIe-
HUA [9]; ero CHHTaKCHYECKUE, CEMaHTUUECKUE WIIM CTHIMCTHYECKHE OCOOCHHOCTH H3Y-
yatotcst Bunapckoit JI.C., baeoii . B. [4; 2] banabanosoii U.41. [3]; boxman K, XKys M.
[12; 14]. Agam XK. M., Borom M. [11].

B pexname coemuHHMINCH MHOTHE KIIFOUEBbIE MOMEHTHI (DYHKIIMOHHUPOBAHUS CO3HAHUS
o01ecTBa, B3aMMOICHCTBHS TEXHUKH, TEXHOJIOTHH U SI3bIKOBBIC U KYJIBTYPHBIC TOHSTHSI.

W3ydeHnre HanBHOW KapTHHBI MHpa CTAHOBUTCA Bce 0oJiee aKTyaIbHBIM B CBSI3U C HO-
BBIMH 33J]a4aMH, BCTAIOUIMMH MEpPEe]] COBPEMEHHOW JIMHTBUCTUKU IO ONHCAHHIO S3BIKO-
BBIX 3HAYCHUH, BCKPBHITUIO (YHIAMCHTAJIbHBIX MPUHIIUIIOB UX ()OPMUPOBAHMUS, BBISBIIC-
HUIO YHUBEPCAIBHBIX U HAIMOHANBHO crienuduueckux yepT. OHU IOMOTYT BCKPBITh YHH-
BepcalbHBIC YEPTH U HAITMOHAIIBHOE CBOeoOpa3ne MpeACTaBICHUH O BHESI3EIKOBOM JIEHCT-
BUTENBHOCTH, TAaKUX (PyHIaMEHTAIBHBIX €€ KaTeropusax, Kak MpOCTPaHCTBO U BpeMs. DTO
CTaHOBUTCSl Ba)XKHBIM Ha COBPEMEHHOM 3Tale Pa3BUTHs JUHTBUCTHKH, KOr/a "pEKOHCT-
pyKIUs "HauBHOW Monenu" MUpa Ha OCHOBE TOJTHOTO ONMHCAHUS JIGKCHUECKHUX M IpaMMa-
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TUYECKUX 3HAYCHUI HAYMHACT pAcCMaTPUBATHCSA KaK CBEpPX3aJada CEMAHTHUKHU U JIGKCHKO-
rpapun" [1, 6].

CymecTByI0T pa3HooOpasHble onpeneneHus pexinamel. C.M. Okeros B cBoeM CloBa-
pe IPUBOIUT ClieAyIollee onpeaeneHue: “PeknamMa — 3TO OMOBEIIECHHE Pa3TMYHBIMH CIIO-
cobaMu JUIS CO3JIaHWSl ITHPOKON M3BECTHOCTH, C IENBI0 MPUBJICUYCHUS MOTpeOUTENEH,
3pureneit u T.1.” [8, 587].

Ha ocHoBaHMM TpPOBEICHHOTO MNPAKTUYECKOTO aHAlM3a PEKJIAMHBIX TEKCTOB W3
(dhpanmy3ckux xypHaio « Elle », « Express », « Le Nouvel Observateur » u « Le frangais
dans le monde », HaMu ObLITH BEIIEJIEHBI CIENYIOIIUE 0COOEHHOCTH:

— peKJIaMHBIE TEKCTBI cOCTOSIT U3 4-10 CIIOB M CO BpeMEHEM OHHU CTaHOBATCS Bce 00-
Jiee TaKOHWYHBIMU U JIeTKO 3amomuHatorcs: “Avec Carrefour, je positive” (cymepmapker
Carrefour) M CTaHOBSITCS CTEPEOTHNHBIMHU - “La vie Auchan” (cynepmapker Auchan);
“Ticket chic, ticket choc” (RATP) u ap.

— yOenuTeNnsHOCTh B PEKIAMHOM TEKCTE MpeodiamaeT Haa HH(GOPMATHBHOCTHIO:
“Tout dire sans un mot” (Jlaakom, myxu “Iloama”), “Avec Crusoé vous étes sur la bonne
piste” (Konsenmus Kpyose, Haponusrit bank 3anana);

— aTTPaKTUBHOCTH ¥ 3aMHTPUTOBAHHOCTH PEKJIAMHOT0O TEKCTa, HEOOXOAMMBIE KOMIIO-
HEHTHI JIJTsl TOTO, YTOOBI 3aBJIaJIeTh BHUMAHHUEM TIOTPEOHTENIS U CKIIOHUTD €ro K IPHOOpe-
TEHHIO JaHHOTO TOBapa:

Toutes les vertus sont dans les fleurs,

Toutes les fleurs sont dans le miel,

Le miel Trubert (Méx Tprobep);

- WM ke apyroi nmpumep : “Pour que demain ait toujours du golt” (cnuBoyHOE Mac-
no Paysan Breton);

— UCTIOJIb30BaHUE CTHIMCTUYCCKUX CPEJICTB, “MOIIHBIX MEXaHH3MOB BO3JICHCTBUS Ha

MOKyTIaTeNs, yCUINBAIOLIUX SKCIIPECCHIO ¥ MPUAAIOIINX PeKJIaMe TITyOOKHH CMBICT:
*MeTadopa -“Venez vitaminer votre frangais!”
*noBTop -“ca fait bien ou ¢a fait mal” (Meaukament Cunrtons), “De plus en plus
forts, de plus en plus longs” (mmammyss ["apHbe),

*mpoTtuBornocTasineHue - “Méme mouillés ils sont secs”, “Plus proche pour aller plus
loin” (TpancaTnantudeckuii bank), L’¢élégance... en toute simplicité” (umudpopoii ¢porto

armmapar Kodak Easy Share),
*cpaBHenue - “Conforama, le pays ou la vie est moins chére”,
*runepOoia - “Une avance qui n’en finit pas”,

*cuHekgoxa - “L'ardoise ne se regrette jamais” (KpoBenpHas muTka),

*puroprueckuii Borpoc - “En panne d’argent cash a Paris?” (neHexxHbIE TepEeBOIbI
Western Union), “Et si vous invitiez un Grand Blanc a 1’apéritif ?” (Qnp3acckue Buna Les
Grands Blancs), “Tu t'es vu quand t'as bu?”, “ Le champagne le plus dégusté au monde?
Dites un nom au hasard... ” (Les Champagnes de Vignerons).

HcnonpzoBanue GoHeTHUEeCKUX (IBYOHUUECKUX M METPHUECKHX) CPEACTB oopmIie-
HUS PEKIIAMHBIX TEKCTOB:

*ammreparus - “Chic, choc, chouette, dimanche”, (Koka Koma);
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*acconaHc - “Michigan. Toujours devant” (CagoBas mebens), a Taxke “Chambourcy
oh oui!”, “On a toujours besoin de petits pois chez soi”;

*pudma u put™ - “Mettez du fruit dans votre vie” (Bapenbe Annopc), “Diffazur pures
et dures” (bacceita Juddasrop), “Découvrez I’art du café. Entrez en amateur, dégustez en
connaisseur” (kode ‘“XKakx Babp”), “Carapelli. Tout en elle chante I’Italie” (ommBKOBOE
macino Kapanemnm), “Zorro est arrivé. Sans stresser” (RATP).

Bo ¢paHIy3ckoil pekiaMe HaluM OTpaKCHHE XapaKTepHbIE YepThl (PPaHIly3CKOrO
Hapoza, B TOM YHCJIe YyBCTBO IOMOPA M CKJIOHHOCTH K IIyTKe. OCOOCHHO SIPKO OHHM TIPO-
SIBJISIFOTCSL B PEKJIaMax, MOCTPOCHHBIX Ha uzpe c106 (kamamOype). Pexmamuniii TekcT “La
couleur, c’est I’Avi” (kuBonmch L’°Avi) cieayeT moHUMaTh W uuTaTh kak “La couleur,
c’est la vie”, a pekmamy “La forme, je la dors” ciemyer moHuMaTh u 4uTaTh Kak “‘La
forme, je 1’adore”.

st Gonpleld MOTUBAMK PeKIIaMOAaTeNy o0palnaoTcs K 00pa3HbIM (pazeosoruye-
CKUM €JMHUIIAM, HCIIONb3Ys IPU 2MOM ROCI06UYbl U no2osopku: “Le tabac du plus fort
est toujours le meilleur” (Tabax Camcon), “Qui goltera, croira” (BuHO Croze). A. I.
MamMmazi0Ba CUMTAET, 4To mociosuna «it hiiriiyer karvan kegor» mana mo amamoruu «Co-
Oaka naet, BeTep YHOCUT». UTO B CBOIO ouepens Jal BO (paHIy3cCKOM PEKIaMHOM TEKCTE
“Les chiens aboient, Lee Cooper passe” u Takux kak “L’appétit vient avec Vivagel” (3a-
MOpPOXECHHBIE TIPOJYKTHI MUTaHUS, © 0COOEHHOCTH PHIOHBIE M3ieus BuBaxens), “Aide-
moi, Contrex t’aidera!” (munepanbnas Bona Konrtpekc), “Ecusson oblige” (cump Dxroc-
coH) [7:155].

Hamex Ha nazeanue npouseedenuil unu u3gecmmuvle 6bICKA3bI6ANHUA TAKKE TIPUTS-
ruBaeT BHUMaHue nokynarens: “Le rouge et le soir”, mo ananoruu ¢ pomanom CreHnans
“Le Rouge et Le Noir” (KpacHoe u uepHoe), “A la recherche du teint perdu”, mo anamoruu
¢ pomaroM Mapcems Ipycra “A la recherche du temps perdu” (“B nmonckax yrpadeHHOTO
Bpemenn”), “En attendant Godiva”, mbeca C. bekerra “En attendant Godot, Oh! Les beaux
jours”.

PexnamMHCTBI MCMONB3YIOT JUIS TIPHBJICYCHUS BHHMAHUS MOTPEOUTENS Takxke
U ebloepacku u3z npouseedenuit: “La montre de Danglars, chef-d’oeuvre de Breguet, qu’il
avait remontée avec soin la veille (...) sonna cinq heures et demie du matin” (Bperer, Ha-
pyunsie yacel “Grande Complication”), poman Anekcannpa roma “Le comte de Monte
Cristo” (“I'pad MonTe-Kpucro™).

OueHb yacTo Ha3BaHWE (QUPMBI, KOTOpas MPEICTABISCT MPOAYKT, SIBISIETCS COCTAB-
HOHM 4YacThIO PEeKIaMHBIX (OPMYJ M CTOUT B CAMOM Hayaje Ul TOTO, YTOOBI NPHBJIEYb
BHUMAaHHE IOKYTIaTeNsl, OPUCHTHPYS €ro Ha acCOIMANUH C YK€ U3BECTHBIMU IpHOOpe-
TEHHBIMH paHee ToBapamu JaHHOW (upmel: - “Cool Wool. Pour ne plus choisir entre la
laine et 1’été”, “Eau de Cologne Hermes. Le plaisir apres le plaisir”, “Trussardi Skin. Le
nouveau parfum féminin”, “Breguet. La passion laisse des traces” (Hapy4Hble yachl bpe-
rer), “L’air du Temps (Huna Puuuu) se porte comme un espoir”, “Blédina s’engage a
vous offrir le meilleur de la nature” (baenuna, mutanue ans Mansimieii), “San Pellegrino.
Vivre en Italien” (MmunepansHas Boga Can llemierprHo) wiu B KOHIIE PEKJIAMHOTO CIIOTa-
Ha (“L'appétit vient avec Vivagel” (mpoxykTsl nutanmsi BuBaxens), “La 1égereté d’une
mousse, la fraicheur d’un yaourt, mousse d’ yaourt de Danone” (fiorypt [danon), “Quand
c’est bon, c’est Bonduelle” (korcepss bonatoens) u ap.
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OnHOM M3 BOXHEWIINX COCTABISIOMMX (PPAHITy3CKOTO PEKJIAMHOTO TEKCTa SIBIISCT-
Cs1 3a2071060K, TNaBHass QYHKIHS KOTOPOTO — 3aMHTPUTOBATH U MOOYIUTH MOKYIATENs K
JanbHelIeMy 3HaKOMCTBY € peksIiaMHOl ¢opmyioii: “La beauté a sa 1égende. Qui mieux
qu’une femme pouvait révéler la beauté¢ des femmes” (Hmxnee 6enbé Cumon [lepens);
“Une technologie de légende dans un soin contour des yeux. Toute 1’expertise
d’Advanced Night Repair adaptée au contour de I’oeil” (Octe Jlomep).

OHOMAaCTHYECKHI MaTepuall SBJIIeTCS Takke 0OBEKTOM HCCIEIOBAHUS B peKiIaMax
HMmMena coOCTBEHHBIC SIPKUX JTUYHOCTEH HAXOIAT CBOE OTPaKCHHE BO (PPAHITY3CKOW peK-
name: “Le choix d’Anna Kournikova. L’Omega Speedmaster associe a sa remarquable
beauté un exceptionnel patrimoine horloger. A I’image du mod¢le Speedmaster avec
lunette sertie de diamants qu’elle porte, seule la vedette de tennis Anna Kournikova réussit
a concilier aussi parfaitement charme et performance” (Hapyunsie yackt Omera Crinama-
ctep); “Création Hubert, Isabelle d’Ornano pour Sisley” (Beuepubie ayxu Cucneii).

@panmysckas pekiiama, Kak ¥ peKiama JPyTHX 3alaJHOEBPOINEHCKHUX TOCYIapcTB
TTOABEPKEHA BIUSHUIO aHTIIMICKOTO s3bIKa: “Bye bye monotonie” (rmocyma JlroMuHapK);
“Naf naf, le grand méchant look”; “Home sweet home” - Bo (paHIly3CKOM SI3bIKE T'OBO-
putcs npo tenekanan TV 5”. BkparieHue B pekIaMHbIM TEKCT aHIIIMICKUX CJIOB IpUacT
peklaMe HOBHU3HY, JIeNaeT ee OoJiee MpHUBIEKAaTeIbHOW U COBPEMEHHOM, OTpakast TeHJICH-
UM WHTEHCHBHOTO 3aMMCTBOBAHHS aHTIIUIIU3MOB (DPAHIY3CKUM SI3BIKOM.

Henb3s He OTMETHTH M TeHAEPHBIH (akTOp B pPeKIaMHOM TeKcTe. Peknmamomartenu
YMEJIO HCHOJB3YIOT 0COOCHHOCTH KEHCKON M MY)KCKOW IICHXOJIOTHH U PEYH Ul IPUBIIE-
YeHHs MOTCHIMAIBHBIX MOKymaTenel. s Toro 9ToOsl MpuBIICYs BHUMAHUE JKCHIINHEI,
000JILCTUTH U, B KOHEYHOM cUeTe, yOenuTh e€ B He00X0AUMOCTH MPHOOPETEHUs JaHHOTO
TOBapa, PEKJIIAMOJATENIN NeNaloT pekiaMy Oojee NMpUBICKATeIbHOM, SIPKOW W BBIPa3H-
TeNbHON. [10CKONIBKY KEHINHA aCCOLMHUPYETCS B OOIIECTBE C YyBCTBEHHOCTBIO M Pedb €&
MO0 CPaBHEHHIO C MYKYMHOW 00Jiee YMOIOHANIBHA, TO U B PEKIIAMHOM TEKCTE MHOTO JITH-
TETOB, MeTadop, CpaBHEHHUH, OOpa3HBIX CcioB, Mexzaomeruit: “C’est nouveau, c’est
voluptueux, c’est la premiére mousse solaire” (Huea, kpem mns numa), “Sentir bon, se
sentir bien” (Knapuncoras Boaa), “Fou d’elle” (myxu T/l Jlanuayc). HenockasaHHOCTH
B030ykKIaeT BOoOOpakeHHE >KEHIIMHBI U 3acTaBisieT e€ meutarh: “Couleur intense, peau
sublime...” (comreunsrit renb JIbepak), “Nuit d’organdi... ” ([|BoiiHbIe 3aHaBeCKH).

Pexylamonateny He 3a0BIBAaIOT O TOM, YTO JKCHIIMHBI B CBOCH PEUM YaIle HCIOIB3YIOT
KOHKPETHBIE CyllecTBUTENIbHBIC: ‘“Parce qu’une femme est une femme” (P. Mapxyp,
onexna), “Plus qu’une mode un mode de vie” (Amyp - mokc, ofexna), “La mode a fleur
de peau” (Cutekc, HmkHee Oenné), “C’est peut-&tre un détail, mais c’est un Chantelle”
(IIanTens, OmxyTepust). MHOrma asist Gonpliel yOequTenbHOCTH U COMMIHOCTH pudera-
I0T K HCIIONB30BaHUI0 MHPUHUTHBA riiarona: “Nourrir et revitaliser les cheveux secs et
trés secs” (Kapute, mammyns). [loOyautenpHbIe TPEIIOKEHUS U PAa3TOBOPHBIA CTUIH TI0-
3BOJIIIOT  PEKJIAMOJATENI0 3aMHTEPEecOBaTh M PACHOJOXKHTH K ce0e IKCHIIMHY-
notpedurens: “Bronzage, j’optimise!” (Puto), “Séchez sans déshydrater!” (Bumans Cac-
coH, Qen), “Attention! Vaisselle fragile!” (bom, mocymomoednas mamuHa); “Tu es une
fleur!” (Ommanyanmp YHrapo, nyxu “Fleur de Paris”), “ — Ma beauté? — C’est le teint! —
Mon teint? — Célestins!” (Bumm CenectdH, MUHEepallbHas BOJIA) U TI.
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Yro kacaeTcss pekiiambl JUIS MYXUUH, TO PEKJIAMOJATENN CTPEMSATCS OTPa3UTh €ro
CHITy, MYeCTBEeHHOCTh. CIIOBECHBIH pernepTyap peKIaMHBIX TEKCTOB 3aMETHO OTIIUYACT-
cs1. Peknama amst Mmy>kumH Oolee ciep)kaHHa ¥ MEHee SMOLOoHanbHa. B Hell HaOronaercs
npeobiafiaHne parroHaIbHON OIeHKH, cTpemiieHne K TouHocTH: «Eau d’orange verte,
verte avec un grand éclat d’orange» (I'epmec Ilapmx); “Azzaro pour les hommes qui
aiment les femmes qui aiment les hommes”, “Trés male, trés bien” (HuwkHee 6enbé).

BbiBobI ¥ NMepcneKTHBBI. PekiiaMa coluanbHO HamparieHa U 00ycIoBIeHa H30H-
paTenbHOCTh OTHOCHTENILHO ayJIUTOPHU — TO OJIHA U3 €€ OTIIMYHUTENLHBIX YepT, KOTOpas
SIBJIICTCS 3HAKOM TPUHAJJICKHOCTH 4YeJIOBeKa K ompeaenacHHoMmy ciotw: “Une femme
¢légante est cliente du Printemps” (YuauBepmar Printemps), “Le plus parisien des Grands
magasins” (YHuBepmar Printemps).

I'maBHast cTpaTerusi pa3pabOTYUKOB PEKIaMbl — 3TO JOOUTHCS MPAKTUYECKYIO IIETb,
yOeauTh KIMEeHTa B He0O0X0AUMOCTH MPHOOpeTeHus ToBapa. Peknamubie GpopmMyisl co3na-
HBI COOTBETCTBEHHO KJIACCHYCCKHM HOPMaM PUTOPUKH, UMes TIOITHYCCKUN PUTM U pH-
My. Pa3paboTumky pekiambl MPOSBISIOT 3HAYMTENBHYIO JHHTBHCTHUECKYIO CHOPOBKY,
YHOTPEOIsisl IPH 3TOM MHOXECTBO CTHIIMCTHYECKHX CPEJICTB BBIPAYKEHUST YTOOBI MOBIIH-
AT Ha TMyOJHKY.
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K BOMPOCY O PEKJIAMHbBIX TEKCTAX

Mipiesa T. H. Il{ono nutanus npo pexnamui Tekctu / T. H. Iipiea // Bueni 3amucku TaBpiiicekoro Ha-
uioHanbpHOTO yHiBepcuteTy imeHi B. 1. Bepuancekoro. Cepis «®inosnoris. CouianbHi komyHikarii». — 2014. —
T. 27 (66), Ne 3. — C. 268-273.

VY Hami AHI pPEeKIaMHUM TEKCT PpO3TJISIIAEThCS BUCHHUMH-TIHTBICTaMH SK JDKepenoiHpopMmarii, o
MPEICTAaBIIAE iHTEPEC 3 TOUKU 30py BUBUCHHS CydacHOI MOBHOI KapTHHH. Y BUBYEHHI MOBHOI KapTHHH CBITY,
a TaKOX y BHSIBIICHHI CIIENM(IYHUX PUC MOJEII CBITY TOTO YM IHIIOTO HapoJy HaM JoIloMarae pekiama, 3
yciMa CBOIMH OCOOJIMBOCTSIMH.

Ha mincraBi mpoBeAeHOTo NMPaKTUYHOIO aHali3y PeKJIAaMHUX TEKCTIB i3 (paHIly3bkux xypHaiuiB «Ellex,
«Express», «Le Nouvel Observateur» i «Le frangais dans le monde», Hamu Oynu BuaineHi XapakTepHi
0COOJIMBOCTI peKJIAMHHX TEKCTIB, sIKi HaBeICHI B HAYKOBil po0OOTi.

KirouoBi ciioBa: pexinama, pekiiaMHUH TeKcT, MeTadopa, amiTepauis, aCOHaHC, PUMA, PUTM, MOBTOD,
MIPOTHUCTABIICHHS, IOPIBHAHHS, Tinep0oia, CHHEKI0Xa, PUTOPUYHE TUTAHHS

Pirieva T. N. On the question of advertising texts / T. N. Pirieva // Scientific Notes of Taurida V. I. Ver-
nadsky National University. — Series: Philology. Social communications. — 2014. — Vol. 27 (66), No 3. —
P. 268-273.

Nowadays advertising text is considered by linguists as a source of interest for the modern language
picture study. Advertising with all its peculiarities helps us in the study of the linguistic picture of the world,
as well as identifying the specific features of the world model or people.

Basing on the practical analysis of advertising texts of the French magazines «Elle», «Express», «Le
Nouvel Observateur» and «Le frangais dans le monde» we have identified the following features: advertising
texts consist of 4-10 words and eventually they becoming more concise and easy to remember and become
stereotyped; credibility in the advertising text dominates informativeness; attractiveness and intrigue are the
necessary components to capture the consumers’ attention and to persuade them to buy this product; using of
the stylistic means “powerful mechanisms to influence on the buyer”, intensifying, giving expression and
deeper meaning to advertising: metaphor, repetition, contrast, comparison, hyperbole, synecdoche, a rhetorical
question, using phonetic (euphonic and metric) means of promotional texts: alliteration, assonance, rhyme and
rhythm.

The French advertising reflected the characteristics of the French people, including a sense of humor and
a tendency to joke. Vividly they appear in commercials, built on wordplay. One important component of the
French advertising text is the title, which primary function is to intrigue and entice the buyer to further
acquaintance with the advertising claims.

Keywords: advertising, promotional text, metaphor, alliteration, assonance, rthyme, rhythm, repetition,
contrast, comparison, hyperbole, synecdoche, a rhetorical question.
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